


“Ik kom eraan hoor”, roept Victor Wu (51), eigenaar van sushirestaurant 
Imono. Hij is nog druk in gesprek met een leverancier over biologisch afbreek-
baar verpakkingsmateriaal. Een paar minuten later groet hij enthousiast. “We 
mogen weer, hè”, zegt hij, “dus we hebben weer allerlei afspraken gepland 
met partners en leveranciers.”

Wu is al sinds zijn 26e eigenaar van het 
sushirestaurant aan de Gelkingestraat. Toen 
hij het in 1995 overnam van zijn vader was het 
nog een Chinees-Indisch restaurant, maar Wu 
besloot er in 2009 een sushirestaurant van 
te maken; een van de eerste in Groningen. Hij 
houdt wel van een uitdaging en wat vernieu-
wing. Dat blijkt ook nu de zaak weer open is na 
een derde lockdown. Wu heeft allerlei plannen 
voor de verduurzaming van de zaak. “Tijdens 
de lockdowns lag daar de focus niet op, maar 
nu kunnen we het weer gaan oppakken. Ik wil 
me graag inzetten voor een meer duurzame 
stad.”

Een moeilijke tijd, zo beschrijft Wu de coro-
napandemie. “De eerste lockdown van drie 
maanden was nog te overzien, maar toen we 
in de tweede lockdown zeven maanden dicht 
moesten, hebben we het heel zwaar gehad”, 
zegt de ondernemer. De reserves werden 

er doorheen gejaagd en net als vele andere 
ondernemers zocht hij oplossingen om in elk 
geval íets aan inkomsten te hebben, zoals het 
bezorgen van eten. Niet zonder succes overi-
gens. “De bezorging was voor de pandemie een 
heel klein onderdeel, maar inmiddels vormt 
het meer dan 40 procent van onze omzet”, licht 
de ondernemer toe.

DOOR HET DOLLE HEEN 
Maar écht open zijn is natuurlijk veel leuker, 
dus toen Wu tijdens zijn skivakantie hoorde dat 
de zaak weer open mocht, besloot hij door het 
dolle heen zijn vakantie eerder af te breken en 
zo snel mogelijk naar Nederland te komen om 
de zaak te openen. Woensdag stond hij nog op 
de latten, vrijdag in een draaiend restaurant. 
“Sindsdien zit het restaurant weer als vanouds 
vol”, zegt hij tevreden.

Net voor de pandemie uitbrak had de onderne-

mer zich aangemeld voor het Koploperproject 
van de gemeente; een project om duurzamer 
te ondernemen, waar onder andere ook de 
Maripaan Groep, Basic-Fit en de Albert Heijn 
aan meedoen. “Veel van die verduurzamings-
projecten zijn tijdens de pandemie op de lange 
baan geschoven”, legt Wu uit. Maar helemaal 
stilgezeten heeft hij niet. Zo zijn de dieselscoo-
ters van de zaak in de afgelopen jaren ingewis-
seld voor elektrische scooters. 

En ook voor de komende tijd zijn er ambities 
genoeg. Volgend jaar wil Wu het gasverbruik 
van de zaak hebben verminderd van 60 
procent - naast 40 procent elektra - naar 10 
procent. Verder wil hij de keuken verbouwen 
zodat hij meer energiezuinige apparatuur kan 
gaan inzetten en wil hij biologisch afbreekbaar 
materiaal gaan gebruiken voor bijvoorbeeld 
bestellingen. 

Concrete doelen of deadlines heeft hij nog niet. 
Door de pandemie is hij daar voorzichtig mee. 
“Eerst maar eens kijken of we de komende tijd 
stabiel open kunnen blijven” zegt hij. Aan zijn 
inzet zal het in elk geval niet liggen.

Sushirestaurant Imono kan de 
duurzame tour weer oppakken
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Het is maandagmiddag, eind februari. De coronamaatre-
gelen zijn nog maar net versoepeld, maar als je het terras 
van het Goudkantoor oploopt, voelt dat als eeuwen 
geleden. De zon schijnt, de muziek staat aan en hoewel 
het kwik niet boven de 10 graden uitkomt, genieten stu-
denten en stadjers her en der van een biertje of lunch op 
het terras. “Fantastisch toch?” zegt mede-eigenaar Jeff de 
Bont (51). “We mogen eindelijk weer open zonder restric-
ties en het is meteen weer lekker druk.”

Niet alleen hij, zijn compagnon Gaaijo Miedema en hun team waren 
ontzettend blij met de heropening van de horeca, ook de gasten waren 
er weer aan toe, zegt De Bont. “Je merkt het aan alles”, legt hij uit. “Het is 
langer druk, er is meer bediening nodig, en mensen drinken op maandag 
aan het begin van de middag al biertjes op het terras.” Al verbaast dat 
laatste hem eigenlijk niet meer. “Het is wel Groningen hè? Hier kan al-
les.”
De Bont komt oorspronkelijk uit Brabant en kwam op zijn 23e per toeval 
naar Groningen. Hij was van plan naar Ibiza te verhuizen, maar zou in 
Groningen eerst het laagseizoen overbruggen bij café de Nimf, de voor-
loper van ‘t Gat van Groningen. Sindsdien is hij nooit meer weggegaan. 
Na jaren als bedrijfsleider in verschillende nachthorecazaken rond de 
Grote Markt te hebben gewerkt, is hij nu ruim twee jaar de trotse mede-
eigenaar van het Goudkantoor, dat in een van de oudste panden van de 
binnenstad huist. 

Twee gekke jaren welteverstaan, want twee maanden na de overname 
brak corona uit. “Dat was natuurlijk niet leuk”, zegt De Bont, “maar we 
zijn geen moment in paniek geweest.” De mannen hadden genoeg reser-
ves en konden mede dankzij de overheidssteun hun personeel behou-
den. En nu kunnen ze dus weer los, eindelijk.

EEN BRUISEND STADSCAFÉ VOOR JONG EN OUD
Een bruisend stadscafé, dat is wat Het Goudkantoor wil zijn, legt De 
Bont uit. Waar de zaak voorheen vooral een restaurant was en een wat 
ouder publiek trok, zijn de eigenaren de afgelopen jaren een nieuwe weg 
ingeslagen om ook een jonger publiek te trekken. “We draaien andere 
muziek, we hebben een ruimer assortiment aan speciaalbieren en we 
hebben de kaart veranderd. We bieden nu ook wat meer plategerechten 
aan, voor een snelle hap op het terras”, ligt De Bont toe. En dat werkt, 
want de zaak trekt sindsdien - naast de vele toeristen - ook veel jongelui. 

Maar daar blijft het niet bij. Voor het aankomende zomerseizoen zitten 
de eigenaren nog vol plannen. Zo willen ze deze zomer ook een cocktail-
kaart introduceren, met onder meer een frisse Aperol Spritz, een klas-
sieke Gin & Tonic en een Polish Hangover, met vodka en appelsap. “En 
we hebben een extra frituurpan aangeschaft”, zegt De Bont. “Want toen 
we afgelopen zomer weer open mochten, kon de keuken op een gegeven 

moment de vraag naar borrelhapjes niet meer aan.” Die borrelaars kun-
nen bovendien op den duur genieten van een nieuw terras, want zodra 
de Grote Markt is aangepakt volgens het plan van de gemeente, wil De 
Bont ook zijn terras aanpakken, met onder andere "parasols, heaters en 
gezellige verlichting". 

Maar eerst alles maar weer eens op de rit krijgen, zo kort na de versoe-
pelingen. En dan de zomer tegemoet, met avonden eindeloos borrelen 
op het terras. Zonder QR-codes. “Zodat we de gast weer een mooie dag 
kunnen bezorgen”, zegt De Bont: “Want dat is uiteindelijk hoe je horeca 
wil zijn.”

“Eindelijk kunnen we de gasten 
weer een mooie dag bezorgen”
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Eetwinkel Koeskas: zin in de zomer!
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Klup de Dag in de Oosterstraat
 “Er is nog genoeg te doen!”
 

 Vorig jaar in de nazomer opende streatwearwinkel KLUP DE DAG de deuren 
aan de Oosterstraat. De kledingwinkel is overgekomen uit Leeuwarden en 
spreekt vooral de ‘young minded’ aan. “We bieden een sportief en stoer mer-
kenpakket aan dat hier nog niet verkocht werd,” vertelt Rick Klap (31), een van 
de oprichters. “En daarmee vullen we toch een bepaalde leegte op.”

 
De vestiging in Leeuwarden opende in 2019, 
en dus weten Rick Klap en medeoprichter Ivo 
van Baal (33) haast niet beter dan onderne-

men in coronatijd.  “Wij wilden een winkel die 
een beetje zou aanvoelen als een buurthuis”, 
vertelt Rock over de fysieke winkel. “Een 

winkel waar je lekker tussen de kleding kunt 
snuffelen en een outfit kunt passen met een 
bakje koffie in je hand. We wilden live contact 
met de klant.”
 
Maar door de coronamaatregelen kon dat niet 
altijd. “Door de lockdowns hebben we ons al 
vroeg moeten focussen op een goede webshop. 
Die had eerst totaal geen prioriteit, maar door 
corona ontkwamen we er niet aan daar hard 
mee aan de slag te gaan”, blikt Rick terug. De 
‘online vestiging’ opende in het voorjaar van 
2020 de deuren. “We hadden al veel informatie 
verzameld en toen hebben we Ivo een maand 
opgesloten in zijn huis zodat hij bezig kon met 
de webshop”, lacht Rick. “En laten we wel we-
zen, die is daardoor echt supermooi geworden.”
 
Hoewel er nu geen sprake meer is van ge-
dwongen winkelsluitingen, blijft de focus op de 
webwinkel. “Ivo heeft er zoveel tijd in zitten, 
het zou echt zonde zijn om nu veel minder met 
de webshop te gaan doen. En verder werken 
we komende tijd natuurlijk aan het op de kaart 
zetten van onze fysieke winkel. We worden nog 
elke dag ontdekt door mensen die ons nog niet 
kennen, dus er is nog genoeg te doen!”

Waar de Carolieweg met de Oosterstraat 
kruist, zit sinds kort eetwinkel Koeskas. 
Jolanda Mein (44) en Vincent Rengers (44), die 
we kennen van toen ze nog eigenaren waren 
van eetcafé Roezemoes aan het Gedempte 
Zuiderdiep, hebben sinds 30 november een 
eetwinkel waar je belegde broodjes, lekker-
nijen, streekproducten en zelf samen te stellen 
maaltijden kunt halen. 

“We zijn begonnen met het idee voor een 
winkel waar je eten kunt afhalen en eventueel 
ook kan eten, maar zonder actieve bediening”, 
vertelt Jolanda. “Eten laten bezorgen zou iets 
voor later zijn.” 

Maar door de lockdowns moesten ze hun plan-
nen wijzigen en zijn ze zich noodgedwongen 
gaan focussen op thuisbezorging in plaats van 
op afhaal. “Gelukkig leende het eten zich al 

voor een fietsritje met -10, want met afhaal 
moet het eten natuurlijk ook nog vervoerd 
worden.” En dus verkopen ze veel stamp- en 
stoofpotten, “dat blijft gewoon lekker en warm 
en werd ook nog niet echt aangeboden in de 
stad.” 

Momenteel kan er weer volop worden afge-
haald en daar hebben de twee zin in. Jolanda: 
“Juist de omgang met mensen en het sociale 
aspect van een eetgelegenheid trekt me aan.” 
Ze zijn daarom blij dat er een hotel aan de over-
kant van de straat komt, ze in de zomer een 
terras krijgen en er dan ook geen bussen meer 
door de straat rijden door de herinrichting van 
de binnenstad. “We gaan zien wel hoe het al-
lemaal gaat lopen,” zegt Jolanda nuchter. 

In de tussentijd werkt het stel samen met het 
naburige Keldercafé. “Onze menukaart ligt er 

en mensen kunnen er avondeten en borrelhap-
jes bestellen die wij vervolgens maken. Een 
fijne samenwerking voor beide partijen dus!” 
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De kans is groot dat natuurwijnzaak 
Vin Natuur aan de Oude Kijk in ’t 
Jatstraat er niet was geweest als 
er geen coronapandemie was uit-
gebroken. Tot begin 2020 woonde 
eigenaar Vincent Steinmetz namelijk 
nog in Madrid. Maar toen hij in maart 
van dat jaar in Groningen was om 
zijn vakantie te vieren, sloeg corona 
toe en zat hij vast in Nederland. Na 
een paar maanden besloot hij per-
manent te blijven om een einde te 
maken aan alle onzekerheid. 

Die keuze betekende ook dat Vincent Stein-
metz weer op nul moest beginnen. Hij dacht al 
gauw aan natuurwijn, dat hij misschien online 
wilde gaan verkopen. Tot hij op een dag plotse-
ling een 'heel mooi oud pand' bij de Noorder-
haven zag dat te huur was. "Ik dacht nog: dat 
gaat nooit werken, veel te duur. Maar na enig 
overleg met de verhuurder heb ik het contract 
gewoon getekend.”

Het werd de locatie van Vin Natuur, vernoemd 
naar de voornaam van de kersverse eigenaar 
en oprichter, met een knipoog naar het Franse 
woord voor wijn. Op 17 november 2020 was 
de handtekening gezet, op 5 december ging 
de zaak open. "Precies op tijd, want december 
is dé maand voor wijn", vertelt Steinmetz la-
chend. Veel hoefde er niet te gebeuren aan het 
pand met een kenmerkende wand van rustieke 
bakstenen en een grote binnenruimte. “Ik heb 
alleen de vloer gedaan en wat stellingkasten 
neergezet. Ik wilde zo basic mogelijk beginnen 
en kon altijd nog uitbouwen qua uitstraling en 
professionaliteit”, zegt Steinmetz. 

De zaken zijn sindsdien uitstekend gegaan. 
Steinmetz had de mazzel dat zijn zaak niet dicht 
hoefde tijdens de lockdowns omdat zijn winkel 
onder de noemer ‘essentieel’ werd geschaard. 
“Ik vond dat zelf ook discutabel, maar was er 
uiteraard blij mee”, lacht de tevreden onderne-
mer. Dankzij de hulp van een creatief bureau dat 
een logo, een hernieuwde website en duidelijke 
raambestickering ontwierp, is het pand nu bo-
vendien nog zichtbaarder vanaf de straat. 

Natuurlijk is er altijd verbetering mogelijk en 
heeft de ondernemer de nodige ambities. “Ik 
zou op korte termijn een wijnbar in de winkel 
willen openen. De winkel was een goede ma-
nier om te ontdekken of er in Groningen animo 
is voor natuurwijn, een bar maakt het nog laag-
drempeliger om het gewoon eens te proberen 
in plaats van gelijk een hele fles te kopen”, legt 
Steinmetz uit. 

Als de bar er komt, gaat Steinmetz er mede 
dankzij eerdere ervaring in de horeca zeker we-
ten zelf achter staan. “Ik vind het contact met 
gasten altijd leuk en heb er een bepaald beeld 
bij hoe ik dat zou willen als gastheer, wat voor 
energie je met je meebrengt.” Het openen van 
een horecagedeelte is natuurlijk wel spannend, 
mocht er weer een hardnekkige coronavariant 
komen. Maar als de bar er komt, dan blijft de 
eenvoudige en minimalistische stijl van de zaak 
intact. “Goede wijn, leuke mensen die er wer-
ken en een persoonlijke touch, veel meer heb 
je naar mijn mening niet nodig”, zegt Steinmetz 
enthousiast. 

Natuurwijnzaak Vin Natuur kent een succesvol debuutjaar

“Zonder corona was deze zaak
er niet geweest”
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Ondanks de pandemie en bijbehorende 
lockdowns heeft Marquant vorig jaar toch nog 
een prima jaar gedraaid, blikt Victor terug. “Je 
moet realistisch blijven, want natuurlijk had 
het beter gekund. Maar: relatief gezien was 
2021 inderdaad een prima jaar. Gelukkig. ” 

Volgens Victor was dat voor een groot deel te 
danken aan de grote en vooral royale klanten-
kring van Marquant. Want lockdown of niet: ze 
bleven kopen. “Ik heb tijdens de lockdowns zo’n 
2.000 kilometer gefietst om alle bestellingen 
bij mijn klanten af te leveren”, illustreert de 
ondernemer. Wat ook scheelde is dat hij vooral 
zélf in de winkel stond, en geen vast personeel 
in dienst had. “Dat heeft me heel erg in de kos-
ten gescheeld.” Maar ook minder voorinkopen, 
‘nog meer’ sturen op cijfers en waar mogelijk 
bezuinigen op de kosten scheelden een hoop, 
voegt de ondernemer toe. 

Nog een geluk: Marquant zit niet met enorme 
onverkochte voorraden. Sterker nog, de winkel 
hangt alweer vol met de nieuwste zomercol-
lecties van topmerken als Gant, Diesel, Kuyichi 
en Replay. “En wat nog mooier is: de reacties 
zijn heel positief. Gisteren nog kwam er een 
student binnen die hier nog nooit was geweest. 
‘Wat een toffe collectie!’, zei hij. Daar word ik 
nou blij van, en dat is ook waar ik het voor doe: 
ik wil mensen blij maken met mooie dingen.”  

ONLINE
Veel concurrentie van internet? “Als ik naar 
afgelopen twee jaar kijk dan denk ik dat vooral 
de klanten tussen de 20 en 30 jaar meer online 
zijn gaan kopen. De 30-plussers komen toch 
het liefst gewoon naar de winkel. Logisch ook, 
want een goed zittende jeans koop je niet vanaf 
een plaatje. Die moet je passen en voelen.” 
Toch is Victor zich tijdens de pandemie wel 
meer gaan richten op online verkoop, maar dan 
vooral via de socials Facebook en Instagram. 
Een webshop heeft Marquant ook, maar dat 

Door corona 2.000 kilometer in de benen 
Nu de coronapandemie toch echt 
over zijn hoogtepunt lijkt, ziet Victor 
de Jonge van herenkledingzaak Mar-
quant in de Oude Boteringestraat 
het komende jaar vol vertrouwen 
tegemoet. 

ik dat niet gehoord heb: je bent ondernemer, 
dus je hebt toch steun gehad van het Rijk? Ja, ik 
ben gecompenseerd in de vaste lasten, de TVL 
(Tegemoetkoming Vaste Lasten), en ik heb ook 
NOW gehad. Maar dat is allemaal compensatie 
en bovendien moet ik de NOW helemaal terug-
betalen, en de TVL voor een deel. Dat is prima 
hoor, want dat betekent ook dat ik nog omzet 
heb gedraaid, maar steun? Nee. Een maand 
nauwelijks iets verkopen betekent voor een 
winkelier ook een maand amper inkomen. Dat 
vergeten mensen nog wel eens.”

is toch vooral een soort ’servicekanaal’, zoals 
Victor het omschrijft. 

‘Corona’ heeft hem wel veranderd, zegt hij nu. 
“Ik wil me niet meer overal druk om maken”, 
omschrijft de ondernemer. “Ik ben in be-
paalde opzichten wel rustiger geworden. Ik wil 
gewoon mijn ding doen, lekker ondernemen 
en klanten aan een mooie outfit helpen.” En 
ja, dat sommige mensen dan blijven denken 
dat winkeliers veel overheidssteun hebben 
ontvangen: Victor laat het maar los. “Hoe vaak 

Victor de Jonge van Marquant: 
O N D E R N E M E N

G R O N I N G E N  C I T Y  C L U B


